INTRODUZIONE LOGO

Oggi i diversi ambienti di marketing richiedono un sistema flessibile che comprenda soluzioni sia
verticali che orizzontali. Utilizzare la configurazione del logo piu adatta allo spazio disponibile.

Il logo puo essere ridotto mantenendo la sua integritd. E' vietato modificare, separare o rimuovere
alcun elemento, se non espressamente indicato in questa guida.
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CONCETTO:

Il concetto base di questo logo € dare importanza alla materia prima: L'uva.
Dall’'uva al calice il passo & breve, quasi immediato, impercettibile. Questo
perche il principio fondamentale dall'azienda & valorizzare il territorio, in
modo quanto piu naturale possibile, minimizzando gli interventi dell’'uomo nel
processo di produzione. L'aspetto fondamentale che caratterizza I'azienda &
una storia fatta di volontd, impegno e passione per la viticoltura. L'azienda
appunto prende il nome dal suo produttore: Eliseo Santoro, dove nel logo
sono riprese le lettere E ed S, quasi a mimetizzarsi nel peduncolo del grappolo.
Ulteriore idiliaco segno della forma del logo € I'ispirazione alla tfradizione dove
le donne durante la vendemmia raccoglievano 'uva e la portavano in testa
nelle ceste. Il tratto e leggero, fondeggiante e ha un'impostazione delicata
ed elegante. Il tutto & contenuto in un grosso calice stilizzato molto ravvicina-
to, che simboleggia infatti un'attenzione al fine di otftenere un prodotto natu-
rale in fempi brevi .Anche qui sono riprese delle iniziali | e C, che parlano di
lvana Cresta: figura fondamentale per I'azienda che con tenacia ed innovao-
zione mantiene I'equilibrio assicurandosi un buon prodotto finito che manten-
ga futta la sua qualitd e genuinitd.

| colori scelfirispecchiano la materia prima, tratti dalle antocianine naturali, e
rimandano subito alla categoria merceologica.
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